TREND AVCILARI
iLE DIJITAL
DUNYA UZERINE

Her yeni gline yepyeni inovasyonlarla uyandigimiz, trendleri takip
etmekte zorlandigimiz, “gercek yagsam” ve internette yasam™ ayriminin
kalktigi ve interneti hayatimizin odag haline getirdigimiz dijitallesme
evresinde, Avrupa'nin dnct inovasyon sirketi TrendOne (Trend Avcilari)
kurucu ve CEO’su Nils Miller ve Global Trend Avcilari Bagkan Roman
Weishaupl'a sorduk.
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Trendone mikrotrendlerin belirlenmesinde ve bunla-
rin uygulanmasinda diinyaya onciiliikk etmektedir. Bize ki-
saca Trendone’dan, mikrotrendlerden ve Trendone’in
hizmetlerinden bahsedebilir misiniz?

ROMAN: Biz diinyanin her yerinden yaklasik 22 dil ko-
nusabilen 80 trend avcisi ile kiiresel bir trend kesfetme agi ku-
rarak her hafta 330 mikrotrend saptiyoruz. Bu aveilar, her ay
bize medya ve teknoloji hakkinda yaklagik 1500 yenilik yol-
luyorlar ve biz de bu yenilikleri, mikrotrend kriterimize gore
karakterize edip her ay mikrotrend olarak 350 yenilige ulasi-
yoruz ve tiim diinya bu bilgiyi her an elde edebiliyor. Micro-
trend’i “anlasiimasi kolay ve ana fikirinin anlasilmasi hizh ol-
mal” 6zelligimize gore yonetici bir tasarima koyuyoruz. Siz
de hizli bir sekilde ilham aliyorsunuz ki zaten bizim yapmak
istedigimiz de bu. Her ay bu 350 yeniligi topluyoruz ve temel
olarak bunlardan 2 ana iiriin iiretiyoruz. Birincisi, tiim diinya-
da o aym en iyi 15 trendini igeren bir rapor. Biz bu yenilikle-
re sizin daha once adini bile duymanus olabileceginiz yerler-
den de ulagtyoruz. Belirlenen 350 trendin 100’ii trend raporu-
na gonderilirken kalan 250 trend, ‘trend explorer’ olarak ta-
nimladigimiz Google vari online bir veritabanina gonderili-
yor. Buradan istediginiz bilgiye ulasabilirsiniz. Bu bilgi, oku-

ma cihaziyla, kampanyanizla ilgili bireysel bir yenilikle, hiz:
tiiketim iiriinleriyle, belli bir araba markasiyla ya da BMW ve-
ya Audi’nin mobil kampanyastyla ilgili olabilir. Daha sonr=
biz size nasil benzer kampanyalar yapabileceginiz hakkincz
ornekler veriyoruz veya farkli fikirler oneriyoruz. Kisacasi -
ze ilham veriyoruz ve siz de miisterinizi mutlu edecek yern
yaratic1 ve miikemmel fikirler liretiyorsunuz.

NILS: Kore’den bir yenilik var. Ornegin; orada oturuy o=
sunuz ve oniiniizdeki kiigiik ekrandan YouTube videolarn:=
izliyorsunuz, gelecekte onlari her yere yansitabileceksiniz. 55
zekice bir yenilik, bu yiizden bunun ardindaki mobil is 1vir =
vir degil. Bu bir arag ve hali hazirda genis bir pazara sahiz
Gelecekte her cep telefonuna yiiklenebilir ve bunlar, bizi=
trendler icin aradigimiz kriterler. Diger bir ornek ise biikile-
len ekranlar. Artik cep telefonlar ve iPad’lar biikiilebilecek =
onlari yuvarlayip cebinize koyabileceksiniz. Bu yenilikler: &
bulduk, ayrica daima iiriinleri daha iyi tanitabilmek i¢in <
mizde onlarin numuneleri olmasi adina da gabaliyoruz. Ss
num yaptigimiz zaman, her seyi dinleyicilere sunuyoruz
onlar deniyorlar. Biz ilham servisi gibiyiz, trendleri insani==
bildiriyoruz ama aym zamanda ilham kaynagi da olmaya c=
S1yOruz.
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“Afrika’ya baktiginiz zaman insanlarin bilgisayar
kullanmadiklarini; fakat cep telefonu ve internet
baglantisina sahip olduklarini gériirsiiniiz.”

Giiniimiizde internet kullaniminin gittikce artmasiyla
‘gercek hayat’ ve ‘internette hayat’ gibi iki ayr1 kavram
olusmasina ragmen Outernet internetle gercek yasami
birlestirme prensibine dayah bir olusum. City Marke-
ting’in alt baghklarindan biri olarak goriilen Outernet ne-
dir, nasil ortaya cikti, ne tiir evrelerden gecti ve Outernet’i
besleyen etmenler neler?

NILS: Klasik medya dedigimiz Medya 1.0 sadece bir eg-
lence araci olan televizyonla basladi. Medya 2.0, Web 2.0 gi-
bi sosyal medya, web giinliigii ve vikipedi tiirii araclarla bir-
likte geliserek baglilik yaratmaya bagladi. Web 3.0"ye baktig1-
mizda avatar, web 3D gibi sanal diinyanin i¢ine atlanan bir
oyun diinyasi tarzinda. Outernet 4.0 ise bilgisayarin i¢ine bat-
mak gibidir. Ayn1 anda hem sanal hem de gercek diinyanin
icinde artirllmug gergeklik olarak tabir edilen diinyanin i¢inde
yasarsiniz. Biitiin bunlar cep telefonlarinda internet kullanimi-
nin sabit bilgisayarlardan daha fazla olmasi sebebiyle iki li¢
yil icerisinde internetten daha biiyiik bir hale gelebilecek olan
Outernet’in pargalaridir.

Gelecekte sirketler fark yaratmak ve varhklarim Koru-
yabilmek adina neler yapacaklar ve Outernet’in bu sahne-
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deki yeri nedir?

ROMAN: Firmalar daima trendlerin farkinda olmali, on
lar1 takip etmelidirler. Ornegin; eger Unilever, Coca Cola y
da BMW de calisiyorsaniz diinyada neler olup bittigini bilme
niz gerekir ve her seyi bilemeyeceginiz igin size neler oldugu
nu agiklayip yardim edecek trend muhabirlerine ihtiyacini
vardir. {1k olarak, acik olun ve diinyay: takip edin. fkincisi, ce
sur ve hevesli olun. Boylece kaybetmezsiniz. Ornegin; ege
BMW 'de calistyorsaniz interneti arabaya getirmeyi deneyi
ve arabada Outernet ile baglanti kurmaya c¢aligin. Ucgiinciis
ise trendin markaniza uygun olup olmamasi. Siz iginizi yapa
ken mesgulsiiniiz ve size rehberlik edecek, diinyada neler o
dugunu gosterecek birine ihtiyaciniz var.

Kariyeriniz boyunca medyanin gelecegine odaklanmu
simz. Siirekli gelisen diinyamizda bugiin ¢ok onemli bi
konumu olan medyanin gelecegi hakkinda ne diisiiniiyo
sunuz? Medya sizce nasil ve ne derece dogru algilamyor

ROMAN: Genelde, medyay1 siirekli degisen ve asla du
ma asamasina gelmeyecek bir diinya olarak gormek zorund:
siniz. Oncelikle, degisen medyanin farkinda olmak zorundas
niz. Medya degisimlere adapte olmak ve gercekten ne olt
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“Artik cep telefonlari ve iPad’ler

biikiilebilecek ve onlari yuvarlayip cebinize

koyabileceksiniz.”

bittigine odaklanmak zorunda ve bu medyanin gelecekte yap-
mas1 gereken zorunlu bir nesne. Giiniimiizde, insanlar kendi-
lerini bir Facebook hesabina sahip olmadan diisiinemiyorlar;
fakat 5 - 10 yil sonra ne olacagini, nelerin popiiler olacagini
bilemeyiz.

Gectigimiz senelerde Mynet Web School kapsaminda
diizenlenen bir konferansta geleneksel mecranin bitisini
sembolize eden televizyonu sahnede parcalamistiniz. Diji-
tallesmeyle birlikte medyanin evriminde ‘web of things
connectivity’den sonra u¢ nokta olarak ‘web of thoughts
extension’ deniyor. Bu degisim siirecinde nelerle karsilasi-
labilir ve bu duruma ayak uydurmak icin neler yapilabi-
lir?

NILS: Camasir makinesi, kahve makinesi gibi seyleri ara-
banizla birlestirdiginiz zaman, sabah kalktiginizda, kahve ma-
kineniz kotii bir ruh haline sahip oldugunuzu fark ediyor ve
bunu arabaniza soyliiyor. Arabaniz da o
giin iyi bir ruh haline sahip olmadigini-
z1 anhiyor. Bu *web of things’. Eger ye-
ni camasir makinelerine bakarsaniz,
hepsi internete bagh ve boylece onlar
kontrol edebiliyorsunuz. Ben su anda
Istanbul’da olmama ragmen Alman-
ya'daki evimi, camasir makinemi tele-
fonumdan kontrol edebiliyorum. “Web
of thoughts’ ise sadece makinelerin bir-
birleriyle baglantili olmasi1 degil, aym
zamanda biz insanlarin da baglantili ol-
masi. Bu yiizden beyinlerimiz de birbi-
rine bagli. Bu, su anda da oluyor. Ornegin; isitme cihazlar sa-
dece dissal degil, i¢sel de bir durum. 200.000 insan isitme ci-
hazlarim1 kullaniyor. Eger gorme engelliyseniz, goziiniize bir
¢cip yerlestirebilirsiniz; bu ¢ip direkt beyninizle baglant1 kuru-
yor ve size yeniden gérme imkani saghyor. Eger kalbiniz ye-
terince giiclii degilse, bir kalp piliyle onu giiclii hale getirebi-
liyorsunuz. 2 - 3 yil 6nce protezli bir geng¢ vard: ve olimpiyat-
lardan diskalifiye edilmisti; ¢iinkii diger katihmcilardan ¢ok
daha hizli kosuyordu. Sonug olarak, teknoloji bizi iyilestiriyor
ve gelecekte teknolojiyi sadece cevremizdeki diinyada degil;
daha zeki olmak, daha fazla hafizaya sahip olmak, baglanti
kurmak, daha giiclii olmak, daha genis bir goriise, duyusa sa-
hip olmak, kendimizi gelistirmek ve daha iyi bir insan olmak
adina i¢cimizdeki diinyada da teknolojiyi kullanacagiz. Bu,
medya evriminin bir sonraki ve son adimi olacak.

Dijital Medya’nmin tiim fonksiyonlari, yaptirimlar: ve
avantajlari sizce gelismekte olan iilkelerde de gelismis iil-
kelerin pazarlarinda oldugu kadar etkili olabiliyor mu?

ROMAN: Evet, kesinlikle. Bir iilke digerlerine oranla ge-
ri kalmis olsa dahi. sosyal medyanin avantajlar: biitiin millet-

“Ben su anda istanbul’da
olmama ragmen
Almanya’daki evimi,
camasir makinemi
telefonumdan kontrol
edebiliyorum.”
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ler icin ayn1 ve bu da Outernet fenomeninin yenilik¢i yoniiniin
en giizel 6rneklerinden biri. Ornegin; Afrika’ya baktigimz za-
man insanlarin bilgisayar kullanmadiklarini fakat cep telefonu
ve internet baglantisina sahip olduklarim goriirsiiniiz. Bu sa-
yede, Afrika’daki bazi1 kdylerde insanlar iPhone’ larimi kulla-
nabiliyorlar ve istedikleri bilgileri elde edebiliyorlar. Istanbul.
Hamburg ve New York’da insanlar nasil diinyanin bilgisine
ulasabiliyorsa, devlet de aym bilgi agimi Afrika’da olusturabi-
lecek yetkiye sahip. Giiniimiizde gelismis ve gelismemis iilke-
ler arasindaki fark kapaniyor ve milletler ayn1 dogrultuda bir-
likte hareket edebilecek noktaya geliyorlar. Bu, geri kalmas iil-
keler icin ¢ok biiyiik bir sans ciinkii giiniimiizde bilgi herkese
acik ve erisilebilirligi cok yiiksek. insanlarin yapmalar1 gere-
ken tek sey bilgiyi yakalamak. Artik giiniimiizde Istanbul,
New York ya da Afrika’nin bir koyiin-
de olmamz hicbir 6nem arz etmiyor:
ciinkii yapilan yenilikler bilgiyi diinya-
nin her yerine tasiyabilecek seviyeye
ulagsmis durumda. Bu baglamda, Dogu
Avrupa iilkelerine, Tiirkiye'ye ya da
Latin Amerika’ya baktigimizda, yapi-
lan yeniliklerde diinyanin bir numarasi
olmay1 hedeflemedikleri icin herhangi
bir korku tasimadan her tiirlii yenilige
hazir olduklarini goriiyoruz. Ornegin;
Almanlar her seyi bildiklerini soylerler-
ken az once bahsettigim iilkelere bakti-
gimizda, insanlar hicbir sey bilmediklerini 6ne siiriiyorlar; fa-
kat bu noktada 6nemli olan sadece denemek. Bu iilkeler yapi-
lan yeniliklerin onciileri olmadiklarini bildiklerinden dolay:
herhangi bir kayg: tasimiyorlar ve her tiirlii yeniligi kucakli-
yorlar. Ozellikle Tiirkiye bu konuya ¢ok giizel bir érnek. Tiim
Arap diinyasma acilan bir kap: gibi.

Son donemlerde dijitallesmenin Tiirkiye’deki siirekli
yiikselisi goz oniine alindiginda Israil, Avustralya, Rusya,
Kore, Giiney Amerika, ABD, Almanya'dan sonra seminer
vermek icin iilkemize gelmenizde bu yiikselisin pay:r ne-
dir? Neden Tiirkiye’yi sectiniz?

ROMAN: Tiirkler yenilige olumlu bakan insanlar ve biz
de her zaman yenilige acik insanlarla birlikte olmaktan mutlu-
luk duyduk. Cok cesitli yerlerde seminerler verdik ama Tiirki-
ye ¢ok farkli. Bunda insanlarin sicak davranislarina ek olarak,
Almanya’da yasayan Tiirklerden dilinize asina olup kendimi-
zi rahat hissetmemizin de biiyiik etkisi var. Sizin de bildiginiz
tizere Almanya ve Tiirkiye iyi bir ikili.

* Raportajin ash ingilizce olup ¢evirisi Foreline ekibi tarafindan yapilnustir. Ingilizcesi igin bkz.
hip:libuik. boun.edu.trisite
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