STADTMARKETING TRENDREPORT
HYPERCITIES



'_______1

' TEASER !

Smart City Guides, Augmented Cities, Hyperlocality - Stadte stehen vor groBen
zuklinftigen Herausforderungen. Stadte stehen im Wettbewerb um Unternehmen und
Arbeitskrafte, wollen attraktiv sein fur Bewohner und Touristen, und mussen eine
nachhaltig geplante Infrastruktur und Verkehrswege bieten. Gleichzeitig darf der
»Charakter” der Stadt nicht leiden wahrend zukunftige Entwicklungen antizipiert werden.

Stadtentwickler auf der ganzen Welt beschéftigen sich mit einer Vielzahl an Bereichen
zugleich. Jedoch ist es schwer auf allen Gebieten auf dem neuesten Stand zu bleiben.
Denn wer im Wettbewerb auch zukunftig mitspielen will, muss aktuelle Entwicklungen und
Trends sofort erkennen, um daraus die richtigen Schliisse fir die Zukunft der Stadte zu
ziehen.

Zukunftig mochte TrendONE Sie dabei begleiten, wichtige Schliusseltrends im
Stadtmarketing frihzeitig zu erkennen und zu antizipieren.

Dieser erste Trendreport zum Thema "HYPERCITIES" beschéftigt sich mit dem Einfluss,
den moderne Kommunikationsmittel und -methoden schon heute auf die Attraktivitat des
Lebens einer Stadt haben. Anhand von Trends, also aus ausgewahlten konkreten
Angeboten und Projekten, zeigen wir lhnen die Richtung, in die sich die Vernetzung der
Stadte entwickeln wird. Machen Sie den Versuch und denken Sie die Entwicklungen noch
ein Stlck weiter — Sie werden feststellen, welch ungeheures Potential in diesen steckt, um
die Stadt von morgen attraktiv zu machen fur Einwohner, Unternehmen und Touristen.

Viele neue Erkenntnisse und Inspirationen winscht lhnen das Team von TrendONE und
unsere 80 Trendscouts auf der ganzen Welt!
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Unter Augmented Reality versteht man die Verknlpfung von realer und virtueller Welt. Es
handelt sich dabei meist um eine Uberblendung oder Vermischung der realen Umgebung
durch Zusatzinformationen. Uber das reale Umfeld wird ein zuséatzlicher Layer gelegt, mit
dem der User interagieren kann. Die Anwendungsmd&glichkeiten sind nahezu unbegrenzt.
So koénnen sich Besucher eines Museums ihre Handykamera auf ein Ausstellungsstick
richten und auf dem Display zusatzliche Informationen zum betrachteten Objekt abrufen.
Eine Stadtfuhrung ohne Stadtfiihrer ware somit denkbar. Die Stadt kann so zum Erlebnis-
und Quiz-Stadtrundgang einladen und das Wissen Uiber die Stadt so spielerisch vermitteln.

Die folgenden Best Practice Trends sollen Sie inspirieren die Stadt der Zukunft zu
gestalten.

Best Practice Trends:

Geschichte live auf dem iPhone erlebbar

Das Fraunhofer-Institut far Graphische
Datenverarbeitung IGD hat eine neue iPhone-
Applikation entwickelt, mit der "Geschichte live
erlebbar" wird. Die neu entwickelte Technologie
ermoglicht es, die aufgenommenen Bilder der
Sehenswirdigkeiten mit  Hilfe von historischem
Bildmaterial und entsprechenden Erlduterungen zu
Uberblenden. Damit lasst sich die Geschichte eines
Gebéaudes oder eines Platzes tber Jahrzehnte hinweg
verfolgen.


http://cebit2009.portel.de/
http://cebit2009.portel.de/cebit2009news/artikel/37313-fraunhofer-igd-stellt-auf-der-cebit-augmented-reality-technologie-vor/130/
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ATM finden per Handykamera

ING Wegwijzer ist eine Applikation fur Android-
Handys, mit der Nutzer den nachsten Geldautomaten
der ING finden konnen. Die Applikation nutzt dafur die
Handykamera und den eingebauten Kompass. Der
User wahlt den Kameramodus und richtet das Handy
so aus, als wirde er ein Foto seiner Umgebung
aufnehmen. Das Programm legt einen Layer Gber das
Bild, auf dem der Weg zum néachsten Geldautomaten
angezeigt wird.

Augmented Reality im Unterwassereinsatz

Das Fraunhofer-Institut far Angewandte
Informationstechnik ~ weitet das Einsatzfeld wvon
Augmented-Reality-Technologie auf die

Unterwasserwelt aus. Durch den Einsatz einer
speziellen Taucherbrille kannn sie um virtuelle Objekte
bereichert werden, sodass sich jedes Hallenbad in ein
Korallenriff verwandeln lasst. Als erste Anwendung hat
das Institut ein Unterwasserspiel realisiert, bei dem
der Taucher auf virtuelle Schatzsuche geht. Denkbar
sind auch Anwendungen fur Berufstaucher, die
Reparaturen an  Briucken oder  Stauddmmen
durchfihren missen.


http://wegwijzer.ing.nl/
http://wegwijzer.ing.nl/
http://www.izb.fraunhofer.de/
http://www.izb.fraunhofer.de/news.html?&tx_ttnews%5btt_news%5d=35&tx_ttnews%5bbackPid%5d=1&cHash=1d739ead17
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Empfehlung:

Was ist faszinierender, als die Vergangenheit, die Historie der Stadt zum Leben zu
erwecken. Die Stadtgeschichte kann per Augmented Reality zum virtuellen Leben erweckt
werden, wenn beispielsweise ein mittelalterlicher Ritter durch die moderne Stadtszenerie
reitet und dem Besucher Informationen zum Leben im Mittelalter gibt. Oder stellen Sie sich
vor Sie gehen durch Hamburg auf den Spuren der Beatles, besuchen den Star-Club, die
Reeperbahn und plétzlich steht neben lhnen ein Wegbegleiter der Fab Four, ein Zeitzeuge,
der seine eigene Sicht der Dinge schildert. Kann Geschichte eindrucksvoller zum Leben
erweckt werden?

Wie in dem Film ,Nachts im Museum’, konnten auch die Ausstellungsstiicke zum Leben
erwachen. Was fur eine grandiose Vorstellung, den Gasten lhrer Stadt im wahrsten Sinne
vor Augen zu fihren, wie das Leben, die Gebaude und die Platze Ihrer Stadt im vorigen
Jahrhundert aussahen — und das im Museum oder direkt vor Ort.

Schaffen Sie die technischen Voraussetzungen, indem Sie l|hr Stadtarchiv digital zur
Verfigung stellen. Insbesondere Schiler nahern sich so der Stadtgeschichte auf
jugendgerechte Art und entwickeln eine interaktive Verbindung zur Stadtgeschichte. Nicht
nur Besucher erfahren so mehr tber die Stadt, auch die Bewohner fiihlen sich durch mehr
Wissen heimischer und verbundener mit der Heimatstadt.

Daneben bietet sich den ansassigen Unternehmen, Restaurants und Geschéaften die
Moglichkeit die Besucher Uber die Geschaftstatigkeit zu informieren und bestenfalls
neugierig auf das Angebot zu machen. Statt Kunden Uber Anzeigen in regionalen
Printmedien oder auf Touristenflyer anzusprechen, werden mit diesen auf dem Wege durch
die Stadt durch die lokale Nahe kommuniziert.

Warum stellen Sie Ihren Gasten nicht einmal Ihre Zukunftsvision |lhrer Stadt vor. Lassen
Sie lhre Gaste einen Blick in die Zukunft werfen. Wie sehen die StraBenziige in 20 Jahren
aus, welche Architektur wird die Stadt bestimmen, wie sind die Platze der Stadt angelegt?
Spannende Fragen, die hohe Relevanz fur die Besucher lhrer Stadt haben. Denn ein
Stadtbesuch ist nicht nur rickwartsgerichtet — es interessiert mehr als nur die
Vergangenheit.

Sie und lhre Birger kénnen diese Erlebnisse inszenieren — die Augmented Reality
unterstitzt Sie dabei.

Weitere spannende Themen finden Sie im kompletten Stadtmarketing Trendreport.
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Im nachsten Stadtmarketing Trendreport erwarten Sie — e mm mm mm =
u.a. folgende Themen:

Green Cities
Creative Cities

Steigen Sie mit ein in die Zukunft des Stadtmarketings.
Ich freue mich auf Ihre Anfragen und ihr Feedback!
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